
 :   معيارهاي دريافت وثايق براي اقلام در معرض ريسك اعتباري 

از طريق بررسي و تشخيص اهليت اعتباري مشتري ، نوع وثايق و تضامين قابل اخذ از متقاضيان       
ــولاً   ــخص مي گردد . اص ــه روش ذيل    مش ــتري مي توان از س ــولاً براي تعيين اهليت اعتباري مش اص

 استفاده كرد:

 :  5cروش 
: يعني بررسي شخصيت و اعتبار متقاضي و صحت عمل وي در عمليات مالي و  Characterشخصيت 

 فعاليتهاي گذشته.
 : يعني بررسي توان متقاضي در هدايت و رهبري فعاليت حرفه مربوطه.Capacityظرفيت 

 : يعني بررسي سرمايه و صورت هاي مالي متقاضي.Capitalسرمايه 
شرايط و عوامل بيروني كه در انجام فعاليت از حيطه اعتبار گيرنده   : يعني بررسي  Conditionشرايط  

 خارج است.

شش   سهيلات به عنوان   Coverageپو : يعني پيش بيني وثايق كه مي تواند در زمان دريافت اعتبار يا ت
 پوشش در اختيار بانك قرار گيرد.

 LAPP روش
ــركت ها (توليدي،     : Liquidityنقدينگي   ــد        يكي از عوامل مهم در شـ خدماتي و بازرگاني) مي باشـ

 (گاهي نقدينگي از سود اهميت بيشتري مي يابد.)
ساير موارد مرتبط   : Activity فعاليت در اين بخش نوع فعاليت، حجم فعاليت، دوره گردش عمليات و 

 بررسي مي شود.
در اين بخش ميزان ســودآوري، ســود خالص در مقايســه با فروش و قيمت  : Profitability ســوددهي

 تمام شده مورد بررسي و ارزيابي قرار مي گيرد.
سيل  ستقيم به        : Potential امكانات بالقوه يا پتان ستگي م صادي در بازار ب ستمرار فعاليت يك واحد اقت ا

امكانات بالقوه يا پتانســيل آن دارد.(دراين مبحث مســائلي چون كارايي، نحوه مديريت، تركيب نيروي  
 نفوذ در بازار و ارتباطات مورد بررسي و تحليل قرار مي گيرد.)انساني، محصولات، منابع مالي، 

 
 
 
 
 
 



 ٥p روش
ــيابي نظرات مردم در خصـــوص كارايي در امر توليد، تجارت، ســـن  : Peopleمردم  بررســـي و ارزشـ

مديران، پوشش هاي بيمه اي، سود حاصل از سرمايه و دارايي ها، ارزيابي و كنترل دارايي ها، تمايل به      
 ات.ايفاي تعهد

ــول    ــترس بودن،   : Productتوليد يا محصـ ــودآوري، كميت، كيفيت، ارزش در دسـ در اين مبحث سـ
 اهداف بازاريابي، مورد بررسي و ارزيابي قرار مي گيرد.

در اين بخش ميزان حمايت مالي داخلي و خارجي بر اسـاس صـورت هاي مالي    :Protectionحمايت 
 بررسي مي شود.

 بانكي، ظهرنويسي و اسناد مالي مي باشد.مانند ضمانت نامه هاي 

ــده، نحوه ايفاي تعهدات  : Paymentsپرداخت ها  در اين بخش مواردي چون بدهي تعيين تكليف نشـ
 قبلي، قابليت نقد شوندگي دارايي ها، سودآوري، كيفيت، بدهي خارجي مورد بررسي قرار مي گيرد.

شركت   و موقعيت را در بازار مشخص  » جايگاه: «Placeمكان  مي كند و ميزان انطباق ميان محيط و 
 بعنوان يك مزيت  مورد بررسي قرار مي گيرد.

 

 


